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Apresentação dos Resultados - 3T16



Aviso Importante

ñDeclara­»escontidas nesta apresentação relativas às perspectivas dos

negócios da Companhia, projeções de resultados operacionais e financeiros, e

referências ao potencial de crescimento da Companhia, constituem meras

previsões e foram baseadas nas expectativas da Administração em relação ao

seu desempenho futuro. Estas expectativas são altamente dependentes do

comportamento do mercado, da situação econômica do Brasil, da indústria e

dos mercados internacionais, portanto estão sujeitas a mudanças.ò
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Eternit - Fábrica

SAMA - Mineradora

Tégula - Fábrica

Companhia Sulamericana de Cerâmica - Fábrica

Eternit da Amazônia - Fábrica

Precon Goiás - Fábrica

Sede Eternit e Escritório SAMA

Localização Estratégica
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As unidades industriais do Grupo 
Eternit estão localizadas em todas 

regiões do Brasil.



Portfólio
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Mineração

Rocha de serpentinito com fibras de 
minério crisotila

Mineral Crisotila (Após beneficiamento)



Portfólio
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Caixas dô§gua e Soluções 
Construtivas

Coberturas

Telhas de Concreto

Telhas de Fibrocimento

Soluções Construtivas

Caixas dô§gua de polietileno



Portfólio
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Acessórios para Coberturas



Portfólio
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Banheiros

Assentos Sanitários

Louças Sanitárias Metais para cozinhas

Metais Sanitários

Cozinhas



ÅO setor de materiais de construção e a Companhia registraram retração de:

V ABRAMAT: 11,8%

V Eternit1: 12,9%

ÅRedução no volume vendido nos segmentos de:

V Mineral crisotila: 23,3%

V Fibrocimento: 1,3%

V Telha de concreto: 26,1%

ÅReceita líquida atingiu R$ 204,3 milhões, inferior em 16,6%

ÅEBITDA ajustado inferior em 67,4%, somando R$ 16,4 milhões

ÅPrejuízo líquido de R$ 7,4 milhões

ÅRedução da dívida bruta, atingindo R$ 127,1 milhões

Destaques do Período - 3T16 vs 3T15
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1 Crescimento da receita bruta consolidada de janeiro a setembro de 2016 vs 2015, já deflacionado pelo IGP-M



Desempenho Operacional
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3T16 x 3T15

ωMercado Internoςredução de 31,4%

ωMercado Externoςretração de 11,4%
-10,4%

Mercado Interno Mercado Externo

Vendas do Mineral Crisotila (mil toneladas)

9M16 x 9M15

ωMercado Internoςinferior em 24,1%

ωMercado Externoςredução de 28,1%

-25,9%

-19,4%
-23,3%
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Mercado de Cobertura - Brasil - 2015

Mercado Residencial Mercado Industrial/Comercial

Mercado Total Evolução do Mercado (milhões de m ²)

Metálicas
19%

Cerâmicas
33%

Fibrocimento
44%

Outros
2%

Fibrocimento
33%Metálicas

55%

Outros
6%

Cerâmicas
6%

Concreto
2%

Fonte: Estimativa da Cadeia Produtiva do Fibrocimento

Cerâmicas
45%

Fibrocimento
51%

Concreto
2%

Outros
2%


